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PRESSEMITTEILUNG 

 

Verstärkung für trbo: Sandra Mederer wird neue Senior Account Managerin  

München, 12. April 2018 – trbo bleibt auf Wachstumskurs: Das Münchner Technologie-

Unternehmen erweitert sein Account Management-Team um Sandra Mederer. Unter der 

Leitung von Anna-Katharina Knarr, Head of Account Management, betreut die 30-Jährige ab 

sofort die Key Accounts des Technologie-Unternehmens. Dabei zählen unter anderem die 

operative Betreuung und strategische Beratung der Bestandskunden zu ihren Aufgaben.  

Mit Sandra Mederer gewinnt trbo eine profilierte Account Strategin: Mederer kommt von 

Pro7Sat.1 Media SE, wo sie zuletzt als Business Development Manager Data tätig war. 

Neben dem Projektmanagement im Bereich Konzern Datenstrategien kümmerte sie sich hier 

ebenso um die Identifikation und Verhandlung mit potentiellen neuen Datenpartnern. Zuvor 

arbeitete Mederer als Account Strategist bei Criteo, dem Spezialisten für Commerce-

Marketing. Dabei übernahm sie die Betreuung und Weiterentwicklung namhafter 

internationaler e-Commerce und Telekommunikations-Kunden sowie die operative und 

strategische Verantwortung für Key Accounts im deutschen Markt. Bei ihrem Einstieg bei 

trbo profitiert Mederer von ihrer langjährigen Erfahrung im Bereich Online Marketing: So war 

sie unter anderem auch beim Münchner Start-up SnipClip sowie bei AutoScout24 als 

Marketing Manager tätig.  

„Mit Sandra Mederer konnten wir ein echtes Allround-Talent für uns gewinnen. Mit ihrer 

langjährigen Erfahrung sowohl im Account Management als auch im Online Marketing ist sie 

die ideale Ergänzung für unser Team“, kommentiert Felix Schirl, Geschäftsführer von trbo. 

Über trbo 

Die trbo GmbH ist ein 2013 gegründetes Technologie-Unternehmen mit Sitz in München. Mit 
seinem cloudbasierten Kommunikations-Tool ermöglicht das Unternehmen Online Shops 
und Websites eine individualisierte Ansprache von Besuchern – Onsite, in Echtzeit und voll 
automatisiert. Hierzu analysiert ein selbstlernender Algorithmus das User-Verhalten auf 
Basis von rund 50 Besucher-Merkmalen. Diese Daten erlauben anschließend eine 
zielgerichtete Auslieferung verschiedenster Layer im Design des Online-Auftritts, die das 
Einkaufserlebnis von Website-Besuchern nachweislich optimieren. Zu den Kunden von trbo 
gehören u.a. limango, Galeria Kaufhof, Lodenfrey, Medion, mydays, hurra.com, Triumph und 
Thomas Cook AG.  
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